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1. Ausgangslage und Ziel

Die Grolie Kreisstadt Germering
mit ca. 41.000 Einwohnern gehort
zu einem der wichtigen 6konomi-
schen Standorte im Landkreis Fur-
stenfeldbruck. Die Innenstadt wird
gepragt von einem gut augestatte-
ten und sortierten Einzelhandel mit
einer grofien Angebotsvielfalt und
Angebotsattraktivitat.

Um einen Beitrag zur Attraktivitats-
steigerung der Germeringer Innen-
stadt zu leisten, wurde im Rahmen
des Stadtebauférderprogramms
L,Aktive Stadt- und Ortsteilzentren®
das hier vorliegende Werbe- und
Gestaltungskonzept fur die Germe-
ringer Innenstadt erarbeitet.

Die Erstellung des Konzeptes bzw.
des vorliegenden Handbuchs er-
folgte in enger Abstimmung mit der
Stadt Germering, der Regierung
von Oberbayern, den politischen
Gremien sowie den privaten Akteu-
rinnen und Akteuren vor allem aus
den Bereichen Einzelhandel und
Gastronomie.

Das Gestaltungshandbuch richtet
sich in erster Linie an die Gewerbe-
treibenden, die im durch das Stad-
tebauférderprogramm festgelegten
Sanierungsgebiet lokalisiert sind.
Hierzu gehdren vor allem die Ga-
stronomie, der Einzelhandel, die
einzelhandelsnahen Dienstleistun-
gen sowie weitere Dienstleister.
Es soll mit seinen Gestaltungsleit-
linien als Unterstiitzung fur die Ak-
teurinnen und Akteure dienen. Das
Werbe- und Gestaltungskonzept

verfolgt dabei auf der einen Seite
stadtebauliche Ziele wie eine Erho-
hung der Aufenthalts- und Gestal-
tungsqualitat, eine Profilscharfung
als Einzelhandels- und Dienstlei-
stungsstandort und die Gesamtstei-
gerung der attraktiven AuRenwir-
kung bzw. Anmutung ohne in eine
Uniformitat zu verfallen.

Mit dem Gestaltungshandbuch soll
denn auch eine Standortprofilierung
und damit Kundenbindung sowie
eine verlangerte Aufenthalts- bzw.
Verweildauer gefdrdert werden.
Einzelhandel, Gastronomie und
Dienstleistung sollen auf diese Wei-
se eine erlebnisorientierte Aufwer-
tung und damit eine Unterstutzung
im Wettbewerb erfahren.
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2. Rahmenbedingungen

Das Werbe- und Gestaltungshand-
buch fir die Germeringer Innenstadt
hat sich zunachst an den vorlie-
genden, Ubergeordneten gesamt-
stadtischen Richtlinien bzw. Rah-
menbedingungen zu orientieren.
Diesbezlglich sind vor allem das
Sondernutzungssatzung sowie die
Werbesatzung der Stadt Germering
zu nennen. Die Sondernutzungsge-
blhrensatzung regelt dabei die an-
fallenden Gebuhren fiir die Nutzung
des offentlichen Raums.

Die Werbesatzung hingegen re-
gelt detailiert die Bauvorschriften
von Werbeanlagen im o6ffentlichen
Raum. Hierunter fallen samtliche
Werbeanlagen, Schaufensterwer-
bung, Werbefahnen, Werbeanla-
gen an Tankstellen sowie Werbe-
anlagen im Aulenbereich. Diese
verbindlichen Regelungen sowie
die Sondernutzungssatzung liegen
dem Gestaltungshandbuch zugrun-
de.

Die oben angesprochenen Doku-
mente befinden sich im Anhang
dieses Gestaltungshandbuchs und
sind je nach Anwendungsfall zu
beachten. Das Werbe- und Ge-
staltungshandbuch erganzt diese
Grundlagen bzw. Dokumente.
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3. Forderung und raumlicher
Anwendungsbereich

Die Maoglichkeit einer finanziellen
Forderung Uber den Verfiigungs-
fonds als Instrument der Stadte-
bauférderung ist fur die Gewebe-
treibenden in der Germeringer In-
nenstadt grundsatzlich vorhanden,
wenn beispielsweise eine Neuge-
staltung (z.B. der Auliengastro-
nomie mit Tischen und Stihlen),
von Schirmen und Markisen, von
Beleuchtungs- und Begrlinungs-
elementen oder auch mobile Mal3-
nahmen zur Barrierefreiheit geplant
werden. Voraussetzung hierflr ist,
dass die Moblierungs- und Gestal-
tungselemente den Ansprichen,
Zielsetzungen und Ausflihrungen
des vorliegenden Handbuchs ent-
sprechen. Hieraus ist jedoch kein
Rechtsanspruch auf eine Forde-
rung aus dem Verfligungsfonds ab-
zuleiten.

Die nachfolgende Abbildung stellt,
grau hinterlegt, den Umgriff des
Geltungsbereiches dar, in dem eine
finanzielle Férderung grundsatzlich
moglich ist. Der raumliche Umgriff,
das sogenannte Sanierungsgebiet,
umfasst im Wesentlichen den Kern
der Germeringer Innenstadt zwi-
schen der Ludwig-Thoma-Strale im
Norden und der Otto-Wagner-Strale,
etwa Ecke Friedenstral’e im Suden.

Dieser Bereich verfligt Uber eine
hohe Einzelhandels- und Dienstlei-
stungsdichte. Die Nutzungsstruktur
besteht insgesamt aus den Funk-
tionen: Einzelhandel, Dienstleistun-
gen, Gastronomie, offentliche Ein-
richtungen und Wohnen. Sie ent-

spricht einer gewlnschten, attrak-
tiven Nutzungsmischung und kann
von Kundinnen/Kunden, Besuche-
rinnen/Besuchern und Anwohner-
schaft als stadtischer Kern Germe-
rings wahrgenommen werden. Die-
ser bendtigt attraktive Rahmenbe-
dingungen und Unterstitzung und
soll mit dem Gestaltungshandbuch
gestarkt werden.

AuRerhalb dieses Umgriffs sind
im Einzelfall Ausnahmen maglich,
sofern sie zur Starkung des stadti-
schen Kerns deutlich beitragen.

Unabhangig von der Férderung der
Innenstadt ist es selbstverstandlich
wlinschens- und empfehlenswert,
dass sich auch aulRerhalb des Um-
griffs Unternehmen und Betriebe an
den Grundlagen des Gestaltungs-
handbuchs orientieren, auch wenn
hierfir keine Foérderung zur Verfu-
gung steht.
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4. Betrachtung von Standortpotenzialen
in der Germeringer Innenstadt

Die Germeringer Innenstadt ist
durch eine ausgepragte Nutzungs-
mischung und -vielfalt gekennzeich-
net. Der Einzelhandel ist dabei be-
sonders stark vertreten.

Im Germeringer Zentrum gibt es
eine Vielzahl von Einzelhandle-
rinnen und Einzelhandler, Ca-
fés, Bistros, Restaurants, Im-
bisse, Hotels und Dienstleister.
Einige dieser Betriebe verfligen be-
reits Uber Auldengastronomie oder
eine Warenprasentation vor dem
Ladenlokal. Abb. 2 zeigt Orte bzw.
Raume mit besonderem Aufwer-
tungspotenzial auf.

Die attraktive AulRengestaltung der
jeweiligen Betriebe spielt eine wich-
tige Rolle fur die Aufenthaltsqualitat
und Verweildauer im Germeringer
Zentrum. Die verschiedenen Ge-
staltungselemente, welche spater
noch genauer dargestellt werden,
sind wichtige Elemente, um das
Stadtbild nachhaltig zu verbessern.
Deshalb werden im Rahmen die-
ses Handbuchs Leitlinien formuliert,
welche die Attraktivitat des Stand-
orts gezielt verbessern sollen.

DieindenAbb. 1 und 2 dargestellten
Potenzialorte haben aus Sicht der
Stadt Germering und des Stadtmar-
ketings einen besonders hohen und
markanten Stellenwert fur die Attrak-
tivitat der Innenstadt. Daher sollten
diese Bereiche aufgewertet und die
jeweiligen Eigentimer*innen und
Eigentiimer sowie Pachter*innen
und Mieter*innen gezielt ange-

sprochen werden. Besonders her-
auszuheben sind dabei: der Bahn-
hofsplatz mit seinen sehr hohen
Passantenfrequenzen, der Stadt-
hallenvorplatz/Harfe als Ort von
Veranstaltungen und Kultur, sowie
die Bereiche der Unteren Bahnhof-
stral’e und Otto-Wagner-Strale als
Zentrum des Einzelhandels. Der so-
genannte Kleine Stachus mit dem
neu gebauten und bereits sehr gut
angenommenen Brunnen bietet als
attraktiver offentlicher Raum nach
der erfolgten Umgestaltung weite-
res Entwicklungspotenzial hinsicht-
lich der Aufenthaltsqualitat. Dieser
Bereich sollte fur eine attraktive
Gestaltung der ansassigen Betrie-
be insgesamt sowie mdglicher neu-
er Nutzungen aufgewertet werden,
um den Besucher*innen einen Ort
zum Verweilen zu bieten.
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5. Gestaltungs- und Moblierungselemente

Nachfolgend werden die verschie-
denen Gestaltungs- und Madblie-
rungselemente des Werbe- und
Gestaltungskonzeptes vorgestellt.
Dabei werden Leitziele fir Germe-
ring bezlglich der verschiedenen
Moblierungselemente definiert.

Bestimmt werden qualitative und
gestalterische Orientierungsleitlini-
en und darauf aufbauend Gestal-
tungskriterien bezlglich Formen,
Materialien und Farben der Mdblie-
rungselemente.

Die privaten Moblierungen im 6f-
fentlichen Raum dirfen die vorhan-
dene stadtebauliche Struktur nicht
storen oder so dominieren, dass sie
nicht mehr erkennbar sind. Die Ge-
staltungselemente sollen den Raum
aufwerten und attraktiv gestalten,
aber nicht vollstandig entfremden.

Zu den zentralen Elementen der
Gestaltung und Maoblierung geho-
ren:

» Tische und Stihle (z. B. AuRen-
gastronomie)

* Sonnenschirme und Markisen

* Begrinung

Warenprasentation

Werbung und Schaufenster
(AuRengestaltung)

AulRenbeleuchtung

Umgang mit Leerstanden
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Stadt Germering - Gestaltungskonzept
Gemeinsam das Stadtbild gestalten

Das Gestaltungskonzept

Gestalten Sie lhren Betrieb

Das Stadtbild ist die Visitenkarte der Stadt. Gera-
de der &ffentliche Raum in Germering kann mit
einer einheitlichen und geschmackvollen Gestal-
tung dazu beitragen, die Attraktivitit der Stadt zu
steigern.

Um einen Beitrag zur Verschonerung der Ger-
meringer Innenstadt zu leisten, wurde im Rah-

Gefordert werden konnen Einzelhandel, Gastro-
nomie und Dienstleister im Innenstadbereich Ger-
merings. Voraussetzung ist, der Betrieb liegt im Sa-

nierungsumgriff Germering (sieche Kar

<)

Forderfahig sind die folgenden

*  Méblierungen vor den Geschiften
ren z. B. Tische, Sitzgelegenhei

Hierzu geho-

Plariskiihel

men |des  Stidtebauférderprogramms  , Aktive
Stadt- und Ortstei 1" ein Gestall '
zept und ein dazugehoriges Gestaltungshandbuch
entwickelt.

Ziel jst eine abgestimmte, niveauvolle AuBen-
moblierung zu realisieren und damit eine verlan-
gerte, Aufenthalts- und Verweildauer im Innen-
stadtbereich zu fordern

Sonnenschirme und Markisen.

*  Verbesserung des AuBenauftritts der Geschiifte
z.B.Beleuchtung, Aufwertung von Schaufenstern.

Gefordert werden die Ansc

(
bis zu einer

Fracht- und I

Héhe von 50% bis zu einer Gesamtférdersumme von
6.000 € brutto. Es kann als Héchstsumme somit ein
G haffungspreis von brutto 12.000 € gefér-

Einzethandel, Gastronomie und Dienstleistung
sollen auf diese Weise eine erlebnisorientierte
Aufwertung und damit eine Unterstiitzung im
Wettbewerb erfahren.

Im Rahmen des Gestaltungskonzeptes besteht
die Moglichkeit einer finanziellen Férderung
durch das Programm der Stidtebauférderung.

-
q
AN

dert werden.

Die geférderten MaBnahmen miissen sich an die

des G

1s halten.

i\ Y1
o

Ausschnitt Informationsflyer flr das Gestaltungskonzept

*GER

Al
L
k114

MERING
aktive zentren
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Tische und Stiihle
(z. B. AuBengastronomie)

Leitziele fiir Germering

Die Nutzung von Tischen und Stuh-
len im AulRenbereich betrifft vor al-
lem das Angebot der Auldengastro-
nomie bzw. die Freischankflachen.
Darlber hinaus kénnen Tische und
Stuhle jedoch auch attraktive Ver-
weilzonen fir den Einzelhandel
bieten. Insgesamt pragen sie mit
Sonnenschirmen und Markisen in
den meisten Fallen erheblich das
Stadtbild und sorgen fur Flair und
eine asthetische Anmutung. Eine
qualitatsvolle Gestaltung der Au-
Rengastronomie tragt zu einer be-
deutenden Attraktivitatssteigerung
und Aufwertung der Germeringer
Innenstadt bei.

Qualitative Orientierungs-
leitlinien fiir Germering

» gestalterische Anpassung an
den raumlichen, architekto-
nischen und stadtebaulichen
Kontext.

« fUr jeden Betrieb ist auf eine
nach Form, Material und Farbe
abgestimmte und einheitliche
Méblierung zu achten.

 benachbarte Betriecbe bzw.
Schankflachen sollten, wenn
moglich, eine einheitliche Ge-
staltung bzw. Formensprache
umsetzen.

* Moblierungselemente  sollen
wenn mdglich bzw. notwendig
,dezent“ im offentlichen Raum
gelagert werden und aufderhalb
der Saison nicht im Stadtbild
sichtbar sein.

* dominierende  Tische und
Sitzgelegenheiten mit groRer
Volumenentwicklung sollen
vermieden werden, um den of-
fentlichen Raum nicht zu ent-
fremden.

Gestaltungskriterien fur
Germering

Formen fur Tische und Stlhle:

« FURe sollten vorhanden sein
und die Moblierung sollte sich
sichtbar vom Boden abheben.
Streben und flachige Elemente
sollen keine wesentliche Volu-
menentwicklung aufweisen

Materialien fur Tische und Stihle:

 Holz, Metall, Aluminium, Edel-
stahl, Korb oder Rattan als be-
stimmendes Material der Ele-
mente

Farben flr Tische und Stihle:

e dezente zuruckhaltende, ge-
deckte Farben wie weil3, beige,
braun, grau, schwarz, optima-
lerweise Naturfarben bzw. Ei-
genfarben des Materials

Hinsichtlich der Farbgebung und
Materialauswahl sind Ausnahmen
von diesen Vorgaben moglich, so-
fern sie sich an das stadtrdumliche
bzw. gestalterische Umfeld (z. B.
Fassade oder Corporate Identi-
tiy des Betriebes) anpassen und
nachfollziehbar begriindet werden
kénnen.
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Umsetzungsbeispiele Stiihle und Tische

Einheitliche, innerbetriebliche Mdblierung mit einheitlicher
Formensprache. Markise mit Geschaftsname.

Zurlckhaltende Sitzgarnitur mit geringer Volumenentwicklung

Farblich abgestimmte Sitzgarnitur mit Designmdblierung
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Schirme und Markisen

Leitziele fiir Germering

Schirme und Markisen dienen als
Wetterschutz sowohl fur Einzelhan-
dels- als auch Dienstleistungsbe-
triebe und Auliengastronomie. Das
Stadtbild der Germeringer Innen-
stadt wird hierdurch raumpragend
gestaltet. Durch die mit Schirmen
und Markisen aufgewertete Be-
triebsgestaltung sollen die Gewer-
betreibenden das Stadtbild und die
Aufenthaltsqualitat des 6ffentlichen
Raums positiv beeinflussen.

Gesamtstadtische Vorgaben der
Stadt Germering

¢ Ausladende Werbeanlagen,
auch Markisen, die als Werbe-
anlagen dienen, mussen eine
lichte H6he von 2,5 m zu be-
geh- oder befahrbaren Flachen
einhalten.

* Schirme sind standsicher auf-
zustellen.

Qualitative Orientierungs-
leitlinien fiir Germering

e Schirme und Markisen im Be-
reich von Aulengastronomie
sowie Einzelhandel und Dienst-
leistern sind auf die Fassade
und die sonstige Gestaltung
des Betriebes farblich und ge-
stalterisch abzustimmen.

* Um das Stadtbild nicht zu domi-
nieren sollen die Schirme und

Markisen insgesamt zurtck-
haltend und unifarben in hellen
Farben gestaltet sein.

e Die Schirme und Markisen
sollen bezuglich ihrer GrofRe
proportional zum beschatteten
Raum sein und diesen nicht do-
minieren.

* Die Markisen wirken dezent,
wenn sie einzeln jeweils Uber
der zu schutzenden Gebaude-
offnung in der entsprechenden
Breite und entsprechend der
Schaufenstergliederung unter-
teilt, angebracht werden.

+ Die Uberdachungen sollen, ggf.
mit Ausnahme von Firmenna-
men, textlich unbedruckt sein.

Gestaltungskriterien fur
Germering

Formen fiir Schirme und Markisen:

* Schirme: rund oder eckig
Markisen:  rechteckig bzw.
quadratisch

Materialien fiir Schirme:

* Gestell aus Metall oder Holz
Schirmbespannung aus Textil-
gewebe

Materialien flr Markisen:

* Gestell aus Metall oder Kunst-
stoff. Markisenbespannung aus
Textilgewebe

Farben fur Schirme und Markisen:

* weil}, beige, braun, grau

+ dezente Farben ohne Signal-
wirkung, Abstimmung der Farb-
gebung mit der Fassade

+ die Uberdachungen sollen uni-
farben gestaltet sein

Hinsichtlich der Farbgebung und
Materialauswahl sind Ausnahmen
von diesen Vorgaben moglich,
sofern sie sich an das stadtraum-
liche bzw. gestalterische Umfeld
(z.B. Orientierung an Fassade oder
Corporate Identity des Betriebes)
anpassen und nachvollziehbar be-
grindet werden kénnen.
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Umsetzungsbeispiele Markisen und Sonnenschirme

Farbabstimmung Schirme mit Fassade und CD Zwischen Betrieben abgestimmte Markise

o

e

g L s SANAAY
GroRe Schirm proportional zum Raum Schirm in dezenter Farbwahl, Fassadenabstimmung

Seite 15



Begriinung

Leitziele fiir Germering

Begrinungselemente wie z. B.
Pflanztopfe oder Pflanzbehalter
tragen zu einer freundlichen und
attraktiven Gestaltung des Stadt-
bildes in Germering bei. Sie lassen
sich sowohl von Gastronomiebe-
trieben als auch von Einzelhandel
und Dienstleistungsunternehmen
gut einsetzen. Fir eine anspre-
chende Wirkung sind qualitativ
hochwertige und nach Maglichkeit
einheitliche, geschmackvolle Be-
grinungselemente in Abstimmung
mit dem Umfeld zu realisieren.

Qualitative Orientierungs-
leitlinien fiir Germering

* durch die Aufstellung von Be-
grinungselementen darf nicht
der Eindruck eines privaten
Raums im offentlichen Raum
erzeugt werden.

* Begrinungselemente sollen
innerhalb des Betriebes einen
einheitlichen Charakter aufwei-
sen, gleichartig gestaltet sein
und einen hochwertigen Ein-
druck vermitteln.

*  Begrinung soll inkl. Bepflan-
zung hinsichtlich ihrer GroRe
dem Raum angemessen sein
und diesen nicht dominieren.

e es durfen nur natirliche Pflan-

zen Verwendung finden, ande-
re Materialien machen einen
zweitklassigen Eindruck.

Gestaltungskriterien fiir
Germering

Formen fur Begrinungselemente:
* rund, rechteckig, quadratisch

Materialien flr Begriinungselemen-
te:

e Metall, Tonwaren, Holz oder
vergleichbare Kunststoffe

Farben fir Begriinungselemente:

* weil3, beige, braun, grau,
schwarz sowie Naturfarben
bzw. Eigenfarben des Materials
dezente Farben ohne Signal-
wirkung, zuruckhaltende und
gedeckte Farbtone

Ausnahmen von diesen Vorgaben
sind hinsichtlich der Farbgebung
und Materialauswahl maoglich, so-
fern sie sich an das stadtraumli-
che bzw. gestalterische Umfeld (z.
B. Orientierung an Fassade oder
Corporate ldentity des Betriebes)
anpassen und nachvollziehbar be-
grindet sind.
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Umsetzungsbeispiele - Begriinung

.

Dezent eingesetzter Blumernschmuck Eingangsbereich mit Blumen
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Warenprasentation

Leitziele fiir Germering

Die Warenprasentation erfolgt in
Germering in Form von Warenaus-
lagen vor den Geschaften sowie in
Form von Schaufenstergestaltung.
Die Warenprasentationen sind die
LVisitenkarte” der Geschafte und
tragen malgeblich zur Attraktivitat
des Geschaftsauftritts bei.

Hier kann haufig nach dem Motto
.weniger ist mehr‘ zu einer Attrak-
tivitatssteigerung des Germeringer
Zentrums beigetragen werden. Die
Warenauslagen im Sanierungs-
gebiet Germering sollen zur Ge-
samtattraktivitdt der Innenstadt
beitragen und die Gestaltung des
offentlichen Raums positiv beein-
flussen.

Gesamtstadtische Vorgaben der
Stadt Germering

 Die Glasflachen von Schau-
fenstern dirfen nur bis zu ei-
nem Drittel der gesamten Sicht-
flache mit Beschriftungen,
Bemalungen, Beklebungen und
dgl. versehen werden.

e Das Grundieren von Schau-
fenstern oder Teilen hiervon mit
grellen Farben ist unzulassig.

*  Werbemittel mit gleicher oder
ahnlicher optischer Wirkung
(auch Plakate, Spannbander
usw.) durfen in einem Abstand
bis zu 0,50 m, gemessen vom
Schaufensterglas, ebenfalls

nur 1/3 der FenstergroRe ange-
bracht werden.

e Schaufenster dirfen nur mit ru-
higem Licht beleuchtet werden.

Qualitative Orientierungs-
leitlinien fiir Germering

*  Um eine Qualitat und Einheit-
lichkeit im Stadtbild zu errei-
chen, sollen die Vorgaben der
Werbesatzung auch fir private
Flachen bertcksichtigt werden.

» Die Schaufenster sollen in ei-
nem einheitlichen Stil, ohne
Schaufensterbeklebungen  in
Signalfarben und nicht Gber-
frachtet gestaltet sein.

 Eine dezente Warenprasenta-
tion nach der Faustregel ,we-
niger ist mehr* vermeidet Rei-
zuberflutung und Uberangebot
und steigert die Aufenthaltsqua-
litat im Germeringer Zentrum.

*  Pro Einzelhandelsbetrieb soll-
te hinsichtlich Form, Material,
GroRe und Farbe nur ein Typ
bzw. nur eine Art Warenauslage
verwendet werden.

* Die Warenauslagen sollen nicht
mit grofRen grellen Preisschil-
dern in Signalfarben ausge-
zeichnet werden.

* Die Farben der Warenauslagen
sollen dezent und zurlckhal-
tend sein.

* Die Warenauslagen sollen - wie
Schirme und Markisen — ohne

Werbeaufdrucke gestaltet sein.

» Die Warenauslagen sollen nicht
den Grofteil der Schaufenster
verdecken.

*  Pro Einzelhandelsbetrieb soll
maximal eine Warenauslage
links und rechts des Eingangs
vorhanden sein.

 Die Warenauslagen vor dem
Geschéaft durfen den FuRgan-
gerverkehr nicht beeintrachti-
gen.

» Die Warenauslagen sollen nicht
direkt auf den Boden gestellt
werden.

« Die Warenauslagen durfen
nicht in Plastiksammelboxen, in
Kartons, auf Wdihltischen, auf
Paletten, o.a. prasentiert wer-
den.

Gestaltungskriterien fir
Germering

Materialien fur Warenauslagen
bzw. Warenstander usw:

e Holz, Metall, Aluminium, Edel-
stahl als Uberwiegendes Ma-
terial der Elemente Farben fir
Warenauslagen bzw. Waren-
stander usw:

* weil}, beige, braun, grau,
schwarz

» dezente Farben ohne Sig-
nalwirkung, Eigenfarben des
Materials
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Umsetzungsbeispiele - Warenprasentation und Schaufenstergestaltung

* weil3, beige, braun, grau, schwarz
» dezente Farben ohne Signalwirkung, Eigenfar-
ben des Materials

Ausnahmen von diesen Vorgaben sind hinsichtlich
Farbgebung und Material mdglich, sofern sie sich an
das stadtraumliche bzw. gestalterische Umfeld (z. B.
Orientierung an Fassade oder Corporate Identity des
Betriebes) anpassen und nachvollziehbar begriindet
werden.

Strukturiertes nicht Gberladenes Schaufenster

i

m

|t ‘(Ir

Lt MR |

Schaufenster mit Werbeevent
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Werbung

Leitziele fiir Germering

Um die Aufmerksamkeit der Kun-
dinnen und Kunden zu erlangen,
wird von den Gewerbetreibenden
in Germering Werbung in unter-
schiedlicher Art und Weise genutzt,
wie beispielsweise Werbeschilder
und Ausleger an den Fassaden,
Kundenstopper, Speisekartenstan-
der u.v.m. Dabei ist besonders auf
eine ansprechende Qualitat der
Werbeelemente zu achten, die auf
die weitere Gestaltung der Betriebe
abgestimmt sein soll, um das Stadt-
bild positiv zu erganzen.

Zu Werbeanlagen koénnen u. a.
gehdren: auf Fassaden gemalte
Schriftzige, Beschriftungen, An-
schlagtafeln, Beschriftungen auf
Schildern, Leuchtkasten und Licht-
werbungen, Schaukasten, Ausle-
ger, Tafeln etc.

Vorgaben der Stadt Germering
fir den innerstadtischen Bereich

Werbemalnahmen sind nur am
Ort der Leistung erlaubt.

*  Werbeanlagen haben sich in
Farbgestaltung, Materialwahl,
Proportion und in der Anord-
nung am Gebaude der gegebe-
nen Architektur unterzuordnen
sowie dem Straf’en- und Orts-
bild anzupassen.

*  Werbeanlagen dirfen nur un-
terhalb der Unterkante von
Fenstern des 1.0G, hochstens

jedoch bis zu einer Hohe von
5,00 m Uber Gelande, ange-
bracht werden.

* Logos dirfen eine maximale
Ansichtsflache von 1 gm haben.

+ freistehende Werbeanlagen
beschranken sich auf max. 3,00
m Hohe und max. 1,00 m Brei-
te.

*  Werbeanlagen dirfen nicht
nach oben abstrahlen oder in-
termittierendes Licht besitzen.

* Nasenschilder dirfen max. 1
gm Ansichtsflache haben und
die Ausladung darf nicht mehr
als 1,30 m betragen.

» Schaufenster/Glastiren  dur-
fen nur bis zu einem Drittel
der gesamten Sichtflache mit
Beschriftungen, Bemalungen,
Beklebungen und dgl. versehen
werden.

Qualitative Orientierungs-
leitlinien fiir Germering

* Um eine gewisse Ordnung im
Stadtbild zu erzielen, sollen die
Vorgaben der Werbesatzung,
insbesondere bezliglich des
Verbotes der Kundenstopper,
auch bei privaten Flachen an-
gewendet werden.

+ Die gesamten Werbeanlagen
eines Betriebes sollen in Bezug
auf Farbgebung und Gestaltung
aufeinander abgestimmt sein.

» Die Werbeanlagen sollen sich
in die architektonischen Fas-
sadengliederung einfligen, und
grundsatzlich im Bereich direkt
oberhalb der Erdgeschosszone
angebracht werden.

» Die Schaufenster sollen nicht
mit dauerhaften auffalligen Be-
klebungen in Signalfarben ver-
sehen werden.

» Jeder Betrieb soll mit maximal
einem Schriftzug und einem
Ausleger an der Fassade wer-
ben.

e Bei Schirmen und Markisen
sollen keine Werbebeschriftun-
gen angebracht werden, und es
dirfen keine mobilen Fahnen
als Werbeelemente verwendet
werden.

* Um eine ansprechende Qua-
litdt zu gewahrleisten, soll die
Aufstellung von Speisekarten-
standern, beispielsweise in
Form von Schiefertafeln oder
Holzaufsteller, nur innerhalb
der Aulengastronomieflachen
stattfinden.

Ausnahmen von diesen Vorgaben
sind mdglich, sofern sie sich an das
stadtrdumliche bzw. gestalterische
Umfeld (z. B. Orientierung an Fas-
sade oder Corporate Identity des
Betriebes) anpassen und nachvoll-
ziehbar begriindet werden.

Seite 20



Umsetzungsbeispiele Werbung

Werbeanlage oberhalb Ergeschosszone Hochwertige Gestaltung des Schriftzugs

Individuelle Werbetafel Werbeanlage fugt sich in Frontgliederung ein
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Beleuchtung

Leitziele fiir Germering

FiUr eine Steigerung der positiven
Raumwahrnehmung und Betonung
des Warenangebotes in den Abend-
stunden ist eine qualitatsvolle Be-
leuchtung unumganglich. Dabei ist
es wichtig, auf energiesparende
Konzepte zu achten. Fir die Ger-
meringer Gewerbetreibenden st
die umsatzstarke Vorweihnachts-
zeit wichtig. Eine gemeinsame
und einheitliche Weihnachtsdeko-
ration / Weihnachtsbeleuchtung,
beispielsweise als abgestimmte,
stimmungsvolle und qualitative Sai-
songestaltung, tragt maligeblich
zur Profilbildung des Germeringer
Zentrums sowie zur Steigerung der
Einkaufsatmosphare bei. Sie sollte
an die Weihnachts- / Winterbe-
leuchtung des StralRenraums ange-
passt sein.

Eine qualitatsvolle Beleuchtung
erhdoht aber auch im Kontext von
Fassaden-, Schaufenster- und Ein-
gangsbereichen die Aufmerksam-

keit der Kundschaft und wertet den
stadtischen StralRenraum auf.

Qualitative Orientierungs-
leitlinien fiir Germering

* Um eine Qualitdt und Ordnung
im Stadtbild zu erreichen, sol-
len die Vorgaben der Werbesat-
zung auch fur private Flachen
berlcksichtigt werden.

» Die gemeinschaftliche Beleuch-
tung bzw. Dekoration soll eine
stimmungsvolle Atmospha-
re vermitteln, ohne dass das
Stadtbild dadurch Uberfrachtet
wird. Dabei sollen keine bunten
Lichterketten, sondern warme
Lichttone verwendet werden.

* Auch fiur einzelbetriebliche Be-
leuchtung gilt: Leuchten mit
warmem Lichtton verwenden,
auf bunte Lichterketten und
kleinteilige Beleuchtung soll
verzichtet werden.

+ Eine Steigerung der Einkaufsat-
mosphare und der Profilbildung
des Germeringer Zentrums soll
durch erganzende gemein-
schaftliche Aktionen, wie ,Ad-
ventsfenster® oder ,Adventska-

lender® (jeden Tag ein anderes
Schaufenster) unterstitzt wer-
den.
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Umsetzungsbeispiele Beleuchtung

Abgestimmte Beleuchtung

Gezielte Produktbeleuchtung Stimmungsvolle Atmosphare

Seite 23



Leerstande

Leitziele fiir Germering

Das Stadtbild und die Aufenthalts-
qualitat werden durch Leerstande,
insbesondere wenn sie gehauft
auftreten, negativ wahrgenommen.
Aus diesem Grund ist es wichtig,
neben einer Verbesserung der
strukturellen Rahmenbedingungen
und des bestehenden Leerstands-
managements, die stadtraumliche
Wirkung vorhandener Leerstande
Zu verringern.

Qualitative Orientierungs-
leitlinien fiir Germering

» Zusatzlich zum strategisch
ausgerichteten Leerstands-
und Flachenmanagement
sollte die negative Wirkung von
Leerstanden im Stadtraum mi-
nimiert werden, um die Aufent-
haltsqualitat mdglichst wenig
zu beeintrachtigen.

¢ Die leerstehenden Laden-
flachen bzw. Schaufenster
sollen durch eine attraktive

Schaufenstergestaltung bzw.
Warenprasentation anderer
Gewerbebetriebe bzw. Ein-
zelhandelsgeschafte genutzt
werden.

Die Schaufenster der Leer-
stande sollen durch attraktive
Fotoplakate, beispielsweise mit
typischen Germeringer Moti-
ven, verschonert werden.

Die Schaufenster der Leerstan-
de konnen fur Informationen
des Stadtmarketings sowie

zu aktuellen Entwicklungen in
Germering genutzt werden.

Als Zwischennutzung kann
auch Kunst im Leerstand,
beispielsweise in Kooperation
mit lokalen Kunstlerinnen und
Kinstlern oder Schulen zur
Verschonerung des Stadtbildes
beitragen.
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Umsetzungsbeispiele Leerstand

Leerstand ansprechender Gestaltung

Nutzung von Schaufenstern durch Informationen
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6. Wir sind fur Sie da - Ansprechpartner*innen

Fragen zur Forderung
Stadtmarketing Germering

Buro Lowenzahn

Prof. Dr. Joachim Vossen
Untere Bahnhofstral3e 50a
82110 Germering
germering@isr-forschung.de

Offnungszeiten

Biiro Lowenzahn
Dienstags von 10-14 Uhr
Donnerstags von 12-16 Uhr
oder

nach Vereinbarung

Stadt Germering

Buro fur Allgemeine Wirtschafts-
anagelegenheiten

Petra Tech

Rathausplatz 1, Zi. 507

82110 Germering

T.: 089-89419-119

wirtschaftsfoerderung@germering.

bayern.de

Fragen zur Werbesatzung
Stadt Germering

Bauordnung

Astrid Ernst

Rathausplatz 1, Zi. 405

82110 Germering

T.: 089-89419-402
astrid.ernst@germering.bayern.de

Fragen zur Sondernutzungsge-
nehmigung

Stadt Germering

StralRenverkehrsamt
Susanne Steer
Rathausplatz 1, Zi. 315
82110 Germering

T.: 089-89419-319

strassenverkehrsamt@germering.

bayern.de
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7. Anhang

Das Gestaltungskonzept bezieht
sich auf die jeweils gultigen Satzun-
gen.

1. Werbesatzung
2. Sondernutzungssatzung

3. Sondernutzungs-
gebuhrensatzung
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Satzung der Stadt Germering liber ortliche Bauvorschriften fiir Werbeanlagen (WerbS)

Gemal Beschluss des Stadtrates vom 16.03.2010 erlasst die Grofe Kreisstadt Germering aufgrund Art. 81 Abs.
1 Nrn. 1 und 2 sowie Abs. 3 der Bayerischen Bauordnung (BayBO) in der Fassung der Bekanntmachung vom
14. August 2007 m. W. v. 01. Januar 2008 (BayRS 2132 - 1 - I), zuletzt gedndert am 01. August 2009, folgende

SATZUNG

§ 1

Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fir das gesamte Stadtgebiet Germering einschliellich aller nicht
bebaubaren Grundstiicke und Auf3enbereichsflachen.

(2) Die Vorschriften dieser Satzung sind nicht anzuwenden, wenn und soweit einfache
oder qualifizierte Bebauungsplane oder sonstige Satzungen Regelungen uber die
Zulassigkeit und Gestaltung von Werbeanlagen treffen.

(3) Der Geltungsbereich wird in folgende Zonen aufgeteilt:

(@) Zone |
innerstadtischer Bereich und Stadtteilzentren an der Wittelsbacher Strale
(WEZ) und an der Theodor-Heuss-Stralle — vgl. Lageplan

(b) Zone I
alle Ubrigen im Zusammenhang bebauten Ortsteile einschliellich
Bebauungsplangebiete — vgl. Lageplan

(c) Zone llI
Gewerbegebiete — vgl. Lageplan

§ 2

Begriffsbestimmungen

(1) Anlagen der AuRenwerbung (Werbeanlagen) sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der
gewerblichen oder beruflichen Ankiindigung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen
und vom offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbeson-dere Schilder,
Stander, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukasten, Automaten, die fir Zettel-
und Bogenanschlage oder sonstige Werbezwecke bestimm-ten Saulen, Tafeln oder Flachen,
Fahnen sowie Schaufenster.

Ausgenommen sind Anlagen, die nach ihrem erkennbaren Zweck nur voribergehend fir
héchstens 2 Monate innerhalb bebauter Ortsteile angebracht werden. § 4 WerbS bleibt unberthrt.

(2) Keine Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind insbesondere Anlagen der Parteien-

werbung, amtliche Anschlagtafeln und Hinweise auf 6ffentliche Einrichtungen sowie
Gottesdienstanzeiger von Kirchen und Religionsgemeinschaften.
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3)

(4)

S
(6)

(1)

(2)

3)

(4)
S

(6)

(7)

Offentliche Verkehrsflachen im Sinne dieser Satzung sind alle nach dem

Bayer. Strallen- und Wegegesetz und dem Bundesfernstraliengesetz dem
offentlichen Verkehr gewidmeten Strallen, Wege und Platze mit allen Bestandteilen
sowie Verkehrsflachen, fiir die aufgrund von Dienstbarkeiten der Offentlichkeit ein Be-
nutzungsrecht eingeraumt ist.

Bauliche Anlagen im Sinne dieser Satzung sind bauliche Anlagen im Sinne des Art. 2
Abs. 1 BayBO.

Gebaude im Sinne dieser Satzung sind Gebaude im Sinne des Art. 2 Abs. 2 BayBO.

Logos im Sinne dieser Satzung sind Embleme, Sinnbilder oder symbolhafte Werbezei-
chen.

§3

Allgemeine Anforderungen

Werbeanlagen haben sich entsprechend Art. 8 BayBO in Farbgestaltung, Materialwahl,
Proportion und in der Anordnung am Gebaude der gegebenen Architektur unterzuordnen
sowie dem StralRen-, Orts- und Landschaftsbild anzupassen.

Die stérende Haufung von Werbeanlagen ist unzulassig.

Leuchtrohren oder sonstige Leuchtkorper als Bestandteil von Werbeanlagen sind so zu
gestalten und abzuschirmen, dass keine grelle oder blendende Lichtwirkung erzielt wird.
Leuchtwerbeanlagen sind so zu konstruieren, dass keine Lichtabstrahlung nach oben
erfolgt.

Werbeanlagen dirfen nur unterhalb der Unterkante von Fenstern des 1. OG, hdchstens
jedoch bis zu einer H6he von 5,00 m ber Gelande, angebracht werden — ausgenommen
in der Zone lll.

Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zulassig.

Am Gebaude angebrachte Werbeanlagen dirfen folgende Grélienvorgaben nicht tiberschreiten:

Zone | max. Hohe 0,50 m
Zone Il max. Hohe 0,45 m
Zone Il max. Hohe 0,75 m

Zusatzlich sind in allen Zonen Logos mit einer Grofde von max. 1 gm je Ansichtsflache
zulassig.

In der Zone Il ist pro Grundstlick 1 freistehende Werbeanlage im privaten Vorgartenbereich
in Gestalt von z. B. Tafeln, Pylonen, Uhrenkandelabern zulassig, wenn eine Gesamththe
von max. 5,00 m und eine Breite von max. 1,50 m nicht Uberschritten werden.

In der Zone | beschrankt sich die Gesamthohe auf max. 3,00 m und die Breite auf
max. 1,00 m.

Grol¥flachenwerbung (z. B. Tafeln, auch fir wechselnden Anschlag, LitfaRsaulen) ab 4 gm
Gesamtansichtsflache sind nur in Zone Il und nur bis zu einer Gesamtansichts-flache von
12 gm zulassig.

Beleuchtete Grof¥flachenwerbeanlagen sind nicht zulassig.

Die Aneinanderreihung mehrerer Groflachenwerbeanlagen mit insgesamt mehr als
12 gm Ansichtsflache ist grundsatzlich nicht zulassig.
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(9)

(10)

(11)

(1)

(2)

3)

Im Bereich von éffentlichen und privaten, der Offentlichkeit zuganglichen Griinanlagen
und mit Wirkung in die freie Natur sind Grofl¥flachenwerbeanlagen nicht zulassig.

Die Mdaglichkeit der Stadt, auf 6ffentlichem Verkehrsgrund Informations-, Hinweis- und
Werbeanlagen vertraglich zuzulassen, bleibt unberthrt.

Bautafeln bzw. Verkaufsangebote fir Neubebauungen sind bis zu einer Hohe von max.
5,00 m sowie mit einer Gesamtansichtsflache von max. 20 gm genehmigungsfrei zu-
lassig.
Planen ab 1 gm als flexibler Werbetrager an Baugeristen sind genehmigungspflichtig.
Werbeanlagen an Baudenkmalern bedirfen einer denkmalschutzrechtlichen Erlaubnis.
§ 4
Nicht zulassige Werbeanlagen
Im gesamten Stadtgebiet sind folgende Werbeanlagen nicht zulassig:
1. An Freileitungsmasten, sonstigen Licht- und Strommasten, StralRenbeleuchtungsan-
lagen, Ampelanlagen, Verkehrszeichen, Fernsprechzellen und ahnlichen offentli-

chen Einrichtungen,

2. an Schornsteinen, Hauskaminen u. . hochragenden Bauteilen, insbesondere in
Form von senkrecht oder schrag untereinander angeordneten Buchstabenfolgen,

3. an Briicken, Stegen, AuRentreppen, Stiitzmauern und Geléndern, Uber- und Unter-
fuhrungen, Friedhofsmauern oder - einfriedungen,

4. auf und Uber Dachern, Beleuchtung der Dacher (Konturbalken o. &.) und Uber den
Dachtraufen

5. an Baumen, Strauchern sowie an und in 6ffentlichen und privaten, aber der Offent-
lichkeit zuganglichen Griinanlagen,

6. freistehende Werbeanlagen in der Zone II,

7. Hinweisanlagen, d. h. Schilder, die Inhaber und Art gewerblicher Betriebe kenn-
zeichnen, auf Privatgrundstiicken an Ortsdurchfahrten.

8. verunstaltende Werbeanlagen
Dies gilt auch flr Werbeanlagen nach § 2 Abs. 1 Satz 2, d.h. Anlagen, die flr
ihren erkennbaren Zweck nur voriibergehend fiir hdchstens 2 Monate angebracht wer-

den.

Wird ein Gewerbe aufgegeben, sind innerhalb von 2 Monaten nach Beendigung alle
dazu gehorigen Werbeanlagen zu beseitigen.

Nicht zulassig sind folgende Gestaltungen von Werbeanlagen:

1. mit intermittierendem Licht (Blinklicht, Umlauflicht, Farbwechsel, Intervall-Licht usw.)
aulerhalb von Schaufenstern,

2. nach oben abstrahlende Lichtanlagen,

3. grof¥flachige Beschriftungen von Hauswanden.
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(1)

(2)

(1)

(2)

3)

(1)

(2)

3)

(1)

(2)
3)

(4) Nicht zulassig ist die ortsfeste Aufstellung von Strandfahnen (Beach-Flag) und
dauerhaft aufgestellte Werbeanlagen mit Geblase (sogenannten SkyDancer) in
allen Zonen.

§ 5

Ausladende Werbeanlagen

Winkelig zur Gebaudefront angebrachte, ausladende Werbeanlagen (Nasenschilder,
Transparente und dergleichen) sind bis zu einer Gesamtansichtsflache von max. 1 gm
zuldssig. Die Ausladung darf nicht mehr als 1,30 m betragen. Dies gilt nicht fir Marki-
sen, die als Werbeanlagen dienen.

Ausladende Werbeanlagen, auch Markisen, die als Werbeanlagen dienen, missen
eine lichte Hohe von 2,5 m zu begeh- oder befahrbaren Flachen einhalten.

§ 6
Schaufensterwerbung
Die Glasflachen von Schaufenstern dirfen nur bis zu einem Drittel der gesamten Sicht-

flache mit Beschriftungen, Bemalungen, Beklebungen und dgl. versehen werden.
Das Grundieren von Schaufenstern oder Teilen hiervon mit grellen Farben ist unzulas-

sig.
Werbemittel mit gleicher oder ahnlicher optischer Wirkung (auch Plakate, Spannbander
usw.) dirfen in einem Abstand bis zu 0,50 m, gemessen vom Schaufensterglas, eben-
falls nur bis zu 1/3 der Fenstergrof3e angebracht werden.
Schaufenster darfen nur mit ruhigem Licht beleuchtet werden.
Die Absatze 1 und 2 gelten auch fir Glastiren und andere Fenster entsprechend.

§7

Werbeanlagen an Tankstellen

An Tankstellen diirfen max. 2 Preisauszeichnungsanlagen pro Stralenfront angebracht
werden. Die Héhe der Preisauszeichnungsanlagen darf 5,0 m nicht Uberschreiten. Die
Breite darf max. 1,50 m betragen.
Zusatzlich sind Hinweisschilder (Aktivitdtentransparent) auf verschiedene Serviceleis-
tungen (z. B. Shop, Autowasche o. a.) zulassig.
Die Grolie darf max. 2,0 m Hohe und eine Breite von 1,0 m betragen.
Sonstige Werbeanlagen sind mit einer max. Héhe von 0,50 m zulassig.

§8

Werbefahnen

Werbefahnen sind zulassig in den Zonen | und Il sowie an Tankstellen.

Die Hohe der Fahnenmasten darf max. 7,0 m betragen.

Die Seilverspannungen sind so auszugestalten, dass Larmbelastigungen nicht auftreten.
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§9

Werbeanlagen im AuBenbereich

(1) Im Aufenbereich sind Werbeanlagen nur an der Statte der Leistung zulassig.
(2) Die Hohe der Werbeanlagen darf nicht mehr als hdchstens 0,40 m betragen.
(3) Fahnen zu Werbezwecken sind im Aulienbereich unzulassig.
(4) In Natur- und Landschaftsschutzgebieten sind Werbeanlagen jeder Art unzulassig.

§10

Abweichungen

Von den Bestimmungen dieser Satzung kann die Bauaufsichtsbehérde nach Maligabe des Art. 63 BayBO Ab-
weichungen gewahren.

§11

Ordnungswidrigkeiten

Gemal Art. 79 Abs. 1 Nr. 1 BayBO kann mit einer Geldbufe bis zu 10.000 Euro belegt werden, wer vorsatzlich
oder fahrlassig gegen die §§ 3, 4, 5, 6, 7, 8 und 9 dieser Satzung zuwiderhandelt.

§12

Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tag nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.

Germering, 26. Marz 2010

Andreas Haas
Oberblrgermeister
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Anlagen zur Werbesatzung der Stadt Germering

W Zone | innerstadtischer Bereich und Stadtteilzentren
Wittelsbacher Strasse (WEZ) und an der

Theodor-Heuss-Strasse

Zone Il alle Gbrigen im Zusammenhang bebauten
Ortsteile, einschliellich Bebauungsplangebiete

! Zone lll Gewerbegebiete
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2. Sondernutzungssatung

Satzung

iiber Erlaubnisse fiir Sondernutzungen an éffentlichen Strafien
in der Stadt Germering
(Sondernutzungssatzung - SNS)

Die Stadt Germering erliisst aufgrund der Art. 22 a und 56 Abs. 2 Bayerischen StraBen- und Wegege-
setzes - BayStrWG - 1. d. F. der Bekanntmachung vom 05. Oktober 1981 (BayRS 91-1-I), zuletzt ge-
andert durch Gesetz vom 26. Juli 1997 (GVBI S. 323), und § 8 Abs. 1 Satz 4 BundesfernstraBengeset-
zes - FStrG - i. d. F. der Bekanntmachung vom 19. April 1994 (BGBI 1 S. 854), zuletzt gedndert durch
Gesetz vom 18. Juni 1997 (BGBI I S. 1452) folgende Satzung:

§1
Geltungsbereich

(n Diese Satzung gilt fiir
1. die Gemeindestrafien (Art. 46 BayStrWa@)
2. die sonstigen Sffentlichen Verkehrsfldchen in der Baulast der Stadt Germering
3. die Ortsdurchfahrten im Zuge von BundesstraBen (§ 5 Abs. 4 und § 8 FStrG), Kreis- und
Staatsstrafen in der Baulast der Stadt Germering

(2) Diese Satzung gilt nicht flir die stiddtischen Mirkte, Veranstaltungen der Stadt Germering und
ihrer Eigenbetricbe.

§2

Erlaubnisbediirftige Sondernutzungen

(1 Die Benutzung der in § 1 genannten StraBen, Wege und Plitze iber den Gemeingebrauch
hinaus (Sondernutzung) bedarf der Erlaubnis durch die Stadt Germering.

(2) Eine Sondernutzung im Sinne des Gesetzes und dieser Satzung liegt vor, wenn Strafien, Wege

und Plitze iiber den Gemeingebrauch hinaus, d. h. nicht vorwiegend zum Verkehr, sondern zu
anderen Zwecken benutzt werden (§ 7 Abs, 1 Satz 3 FStrG, Art. 14 Abs. | Satz 2 BaySt'WG).

§3

Erlaubnisfreie Sondernutzung

(n Keiner Erlaubnis bediirfen:

I. bauaufsichtlich genehmigte Gebdudesockel, Balkone, Erker, Fensterbinke, Eingangsstufen,
Sonnenschutzdicher sowie Licht- und Luftschichte;

. sonstige bauaufsichtlich nicht genehmigungs- oder anzeigepflichtige Anlagen aus Anlass

von religidsen, mildtitigen oder politischen Veranstaltungen;

3. Weihnachtsschmuck einschlieBlich Weihnachtsbeleuchtung;

4. Plakatstéinder im Verkehrsraum oder unter Benutzung von Straflenbestandteilen zur Wer-
bung der politischen Parteien und Wihlergruppen fiir Wahlen und der Antragsteller fiir
Volksbegehren und Volksentscheid in jeweils zeitlich engem Zusammenhang zu einer
Wahl, einem Volksbegehren oder einem Volksentscheid.

Diese Plakatstinder sind unverziiglich nach dem Ereignis zu entfernen.

28]

2) Die Erhebung von Sondernutzungsgebiihren fiir Einrichtungen nach § 3 Abs. 1 Ziffer 1 und 2
bleibt unberiihrt.
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)

Die jeweiligen ortsrechtlichen Bestimmungen iiber Mirkte und Volksfeste werden durch diese

Satzung nicht beriihrt.

§4

Erlaubnis

()

(2)

€)

“)

(3)

Die nach § 2 Abs. 1 erforderliche Erlaubnis wird schriftlich auf Antrag sowie auf Zeit oder
Widerruf erteilt.

Sie kann mit einer Bedingung versehen oder mit einer Auflage oder einem Vorbehalt der nach-

triiglichen Aufnahme, Anderung oder Erginzung einer Auflage verbunden werden, wenn dies
aus Griinden des Straflenbaus oder der Sicherheit und Leichtigkeit des Verkehrs oder zum
Schutz der Strafle oder zur Erfiillung nach dem Bayerischen Abfallwirtschafts- und Altlasten-
gesetz erforderlich ist.

Die Erteilung der Erlaubnis kann von der vorherigen Zahlung einer Sondernutzungsgebiihr
(§ 9 Abs. 1) abhiingig gemacht werden.

Die Erlaubnis ersetzt nicht etwaige nach anderen Rechtsvorschriften notwendige Genehmi-
gungen, Erlaubnisse oder Zustimmungen,

Ist fiir das Benutzen des 6ffentlichen Verkehrsgrundes eine stralenverkehrsrechtliche
Erlaubnis erteilt, so bedarf es keiner Erlaubnis mehr nach dieser Satzung (Art. 21 BayStrWa).

Die Erlaubnis ist zu versagen:

1. wenn durch die Sondernutzung die 6ffentliche Sicherheit und Ordnung des Verkehrs ge
fahrdet wiirde und die Gefihrdung durch Bedingungen oder Auflagen nicht ausgeschlossen
werden kann.

2. wenn die Sondernutzung gegen andere rechtliche Vorschriften verstofien wiirde.

3. Die Varschriften des § 5 bleiben unberiihrt

§5

Untersagung und Einschrinkung von Sondernutzungen

Die Ausiibung einer Sondernutzung kann untersagt oder eingeschrinkt werden, wenn 6ffentliche Be-
lange, insbesondere des Verkehrs, dies voriibergehend oder auf Dauer erfordern.

§6

Erlaubnisantrag, Anzeige und Erlgschen der Erlaubnis

(D

Der Antrag auf Erteilung der Erlaubnis ist mit Angaben {iber Ort, Art und Dauer der beab-
sichtigten Sondernutzung mindestens 14 Tage vor Inanspruchnahme schriftlich bei der Stadt
Germering zu stellen.

Die Stadt Germering kann dazu Erlduterungen durch Zeichen, textliche Beschreibung oder in
sonst geeigneter Weise verlangen.

Wird von einer auf Widerruf erteilten Erlaubnis nicht mehr Gebrauch gemacht, ist dies der
Stadt Germering unverziiglich schriftlich anzuzeigen. Die Erlaubnis gilt als erloschen mit
Ablauf des Tages, der in der Anzeige benannt wird , ansonsten mit dem Tag, an dem die
Anzeige bei der Stadt Germering eingeht oder die Stadt Germering in sonstiger Weise hier-
von Kenntnis erlangt.

Satz 1 gilt entsprechend, wenn von einer befristet erteilten Erlaubnis vorzeitig vor Fristablauf
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kein Gebrauch mehr gemacht wird.

Wird die Anzeige unterlassen, so gilt die Sondernutzung als beendet und die Erlaubnis als
erloschen mit Ablauf des Tages, zu dem der Erlaubnisnehmer den Beendigungszeitpunkt
nachweisen kann.

§7

Pflichten des Benutzers. Anzeigepflicht bei Auferabuneen

(N Der Gemeingebrauch darf durch die Sondernutzung auch im Rahmen der erteilten Erlaubnis
nicht mehr als nach den Umstinden unvermeidbar beeintrichtigt werden. Unbeschadet der
erteilten Erlaubnis sind Aufgrabungen vor deren Beginn gesondert anzuzeigen,

(2) Dem Benutzer obliegt die Unterhaltung der von ihm errichteten Anlagen und die Reinigung
der offentlichen Fléiche, soweit sie durch die Sondernutzung veranlasst ist.

(3) Der Benutzer hat nach der Beendigung der Sondernutzung den urspriinglichen Zustand der
offentlichen Verkehrsfliche auf eigene Kosten unverziiglich wieder herzustellen.
Diese Wiederherstellung ist der Stadt Germering unverziiglich schriftlich mitzuteilen.

§8
Haftung

(H Der Erlaubnisnehmer haftet der Stadt Germering fiir Schéden, die schuldhaft durch die
Sondernutzung cutstehen. Er hat die Stadt Germering von allen Anspriichen Dritter freizu-
stellen, die sich aus der Sondernutzung ergeben. Die Stadt Germering kann dafiir den Nach-
weis ausreichender Versicherung verlangen.

(2) Der Erlaubnisnehmer hat der Stadt Germering alle durch die Sondernutzung zusétzlich ent-
stehenden Kosten zu ersetzen. Hierfiir kann die Stadt angemessene Vorschiisse oder Sicher-
heiten verlangen.

(3) Der Erlaubnisnehmer hat bei Widerruf der Erlaubnis oder bei Anderung der rechtlichen
Eigenschaften oder tatsdchlichen Beschaffenheit der von ihm genutzten oder zu nutzenden
Fliche, insbesondere bei Sperrung, Anderung, Umstufung oder Einziehung einer &ffentlichen
Verkehrsfliche, keinen Ersatzanspruch gegen die Stadt Germering.

(4 Die Absiitze 1 und 2 gelten gleichermalen fiir denjenigen, der ohne Erlaubnis eine Sonder-
nutzung ausiibt. Sonstige gesetzliche Haftungsvorschriften bleiben unberiihrt,

§9
Gebiihren
@) Fiir Sondernutzungen (§ 2) werden Gebiihren nach MaBgabe der Satzung iiber Gebiihren
fiir Sondernutzungen an &ffentlichen StraBen in der Stadt Germering (Sondernutzungs-

gebiihrensatzung - SNGS) erhoben.

(2) Wird eine Gebiihr bei Félligkeit nicht bezahlt, so ist die Stadt Germering zum Widerruf der
Erlaubnis berechtigt.
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§10
Anordnungen fiir den Einzelfall, Zwangsmittel

(N Die Stadt Germering kann zur Erfiillung der nach dieser Satzung bestehenden Verpflichtun-
gen Anordnungen fiir den Einzelfall erlassen.

) Fiir die Erzwingung der in dieser Satzung vorgeschriebenen Handlungen, eines Duldens oder

Unterlassens gelten die Vorschriften des Bayerischen Verwaltungszustellungs- und Voll-
streckungsgesetzes.

§11
Giiltigkeit
(1) Diese Satzung gilt auch fiir bereits bestehende Sondernutzungen

(2) Fiir Sondernutzungen, die vertraglich vereinbart sind, gelten die Vorschriften dieser Satzung von
dem Zeitpunkt an, zu dem das bisherige Rechtsverhiltnis beendet ist.

§12

Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.
Gleichzeitig tritt die Satzung iiber Erlaubnisse fur Sondernutzungen an 6ffentlichen Strafien vom
06. September 1989 auBer Kraft.

Germering, den 08. Dezember 1999 Die Sondernutzungssatzung wurde
e 4999 ... 3
am FhL e dJdL. ... in der
Verwaltung der Stadt Germering zur
Einsichtnahme ausgelegt. Hierauf
Stadt Germering wurde durch Anschlag an allen
Amtstafeln hingewiesen. Die Anschlage
A3 A, AT

wurden am . J.'.% i .-.*5.’7? angeheftet
und am . AC.EA. 26CL .. wieder
{ m abgenommen .
; A1 CF 2eec
Dr. Peter Braun Germgrmg, den wivceetanRi¥
Erster Biirgermeister
7,
Klopfer

Verwal tungsfachwirt
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3. Sondernutzungsgebuhrensatzung

Satzung

iiber die Gebiihren fiir Sondernutzungen auf 6ffentlichen Strafien
in der Stadt Germering
(Sondernutzungsgebiihrensatzung - SNGS)

Die Stadt Germering erlésst aufgrund von Art. 18 Abs. 2 a, Art. 22 a und Art. 56 Abs. 2 des Bayeri-
schen Straflen- und Wegegesetzes - BayStrWG - i. d. F. der Bekanntmachung vom 05. Oktober 1981
(BayRS 91-1-I), zuletzt gedindert durch Gesetz vom 26. Juli 1997 (GVBI S. 323), und § 8 Abs. 3 Satz
5 Bundesfernstrafiengesetz - FStrG - i. d. F. der Bekanntmachung vom 19. April 1994 (BGBI 1 S.
854), zuletzt gedindert am 18. Juni 1997 (BGBI I S. 1452) folgende Satzung:

§1

Gegenstand der Gebiihrenerhebung

Die Gebiihren werden fiir die Inanspruchnahme des StraBenraumes (§ 1 Sondernutzungssatzung)
durch erlaubte und unerlaubte Sondernutzungen erhoben.

§2

Entstehung und Ende der Gebiihrenpflicht, Vorauszahlungen, Vorschiisse

(1) Die Gebiihrenschuld entsteht

I. bei Sondernutzungen fiir einen Zeitraum bis zu einem Jahr:
mit Erteilung der Sondernutzungserlaubnis,

2. bei Sondernutzungen, die fiir einen Zeitraum von mehr als einem Jahr oder auf Widerruf
genehmigt werden:
bei Erteilung der Erlaubnis fiir das laufende Kalenderjahr,
fiir nachfolgende Kalenderjahre jeweils am Beginn des Kalenderjahres,

3. bei Sondernutzungen, fiir die keine Erlaubnis erteilt wurde:
mit deren tatsichlichem Beginn.

2) Die Gebiihrenpflicht endet bei erlaubten Sondernutzungen mit dem zeitlichen Ablauf oder mit
dem Widerruf oder dem Erléschen der Erlaubnis.
Bei unerlaubten Sondernutzungen endet die Gebiihrenpflicht mit dem Zeitpunkt, zu dem die
Sondernutzung tatsiichlich eingestellt wird.

3) Die Stadt Germering kann Vorauszahlungen und Vorschiisse auf die voraussichtliche Gebiih-
renschuld verlangen.
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§3

Hoéhe der Gebiihren und Filligkeit

()

(2)

(4)

Die Héhe der Gebiihren bestimmt sich nach MafBgabe des Gebiihrenverzeichnisses, das
Bestandteil dieser Satzung ist.

Soweit Rahmensiitze vorgesehen sind, ist die Gebiihr im Einzelfall zu bemessen

I. nach Art und AusmaB der Einwirkung auf die 6ffentlichen Verkehrsfliichen und den
Gemeingebrauch sowie

2. nach dem wirtschaftlichen Interesse des Gebiihrenschuldners.

Ist eine Sondernutzung im Gebiihrenverzeichnis nicht enthalten, richtet sich die Gebiihr
nach einer im Verzeichnis enthaltenen vergleichbaren Sondernutzung. Fehlt auch eine
solche, so ist eine Gebiihr von 20 bis 25.000 DM (in Worten: zwanzig bis finfundzwanzig-
tausend Deutsche Mark) je nach Art und Ausmaf der Einwirkung auf die &ffentliche
Verkehrsfliche und den Gemeingebrauch sowie dem wirtschaftlichen Interesse des
Gebiihrenschuldners zu erheben,

Bei Jahresgebiihren werden fiir angefangene Kalenderjahre anteilige Gebiihrenbetrige
erhoben; dabei wird jeder angefangene Monat mit 1/12 des Jahresbetrages berechnet.
Bei Monats-, Wochen- und Tagesgebiihren wird ein angefangener Monat, eine ange-
fangene Woche oder ein angefangener Tag voll in Ansatz gebracht.

Der sich errechnende Gebiihrenbetrag ist jeweils auf volle Deutsche Mark aufzurunden.

Die Gebiihren werden mit Bekanntgabe des Gebiihrenbescheides fillig,

§4

Unerlaubte Sondernutzungen

(1

Durch die Entrichtung von Gebiihren fiir unerlaubte Sondernutzungen entsteht kein An-
spruch auf die Erteilung einer Erlaubnis.

Die Verpflichtung zur Entrichtung von Gebiihren fiir unerlaubte Sondernutzungen wird durch
ein BuBgeldverfahren, das in derselben Sache durchgefiihrt wird, nicht beriihrt.

§5

Gebiihrenschuldner

()

()

Gebiihrenschuldner sind

|. der Inhaber der Erlaubnis,
bei erstmaliger Erteilung der Erlaubnis der Antragsteller,

2. der Rechtsnachfolger,
3. wer die Sondernutzung unerlaubt ausibt.

Mehrere Gebiihrenschuldner haften als Gesamtschuldner.
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§6

Gebiihrenerstattung

(N Endet die Sondernutzung vor Ablauf des Zeitraumes, fiir den Gebiihren entrichtet wurden, so
wird die Gebiibr anteilig erstattet. Ist eine Mindestgebiihr geregelt, ist diese dabei zu beachten.
Der Antrag ist innerhalb eines Monats nach Beendigung der Sondernutzung schriftlich an die
Stadt Germering zu stellen. § 3 Abs. 4 bleibt unberiihrt.

(2) Die Erstattung entfillt, wenn der zuriickzuzahlende Betrag unter 20 DM (in Worten: zwanzig
Deutsche Mark) liegt.

(3) Gebiihren werden nicht erstattet, wenn die Erlaubnis widerrufen wird, weil der Gebiihren-

schuldner gegen Vorschriften dieser Gebiihrensatzung oder gegen Inhalte des Erlaubnisbe-
scheides verstoBen hat.

§7

Erlass von Gebiihren

Der Erlass oder Teilerlass von Gebiihren bestimmt sich nach Art. 10 Nr, 2, Art. 13 Abs. | Nr. 5 Buch-
stabe a des Kommunalabgabengesetzes (KAG) in Verbindung mit § 227 Halbsatz 1 der Abgabenord-
nung (AQ) in der jeweils geltenden Fassung.

§8
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft, _
Gleichzeitig tritt die Satzung iiber die Gebiihren fiir Sondernutzungen an 6ffentlichen StraBen vom
23. Mai 1972 auBer Kraft.

Germering, den 08. Dezember 1999 Die Sondernutzungs? biihrensatzung
warde am /A3A2: A2, .. in der
Verwaltung der Stadt Germering zur
Stadt Germering Einsichtnahme ausgelegt. Hierauf
wurde durch Anschlag an allen Amts—
tafeln hingewiesen. Die Anschliage
mm wurden am .<s3772 "’ J - angeheftet
‘ M und am . _7¢. ?.f..ﬂqg.-. wieder ab-
genommen .
Dr. Peter Braun
Erster Blirgermeister

Germering, den .. ’.{/I 3 ./f 5 .,t.c: {". -

t

Klopfe
Verwaltungsfachwirt
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